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1. Kim R. B. Influence of country & brand image on consumer loyalty under explicit brand origin & manufacture identification  = Вплив іміджу країни та бренду на лояльність споживачів: за умови очевидності походження бренду та локалізації виробництва / R. B. Kim, Y. J. Li // Актуальні проблеми економіки. – 2016. – № 5. – С. 95-102.

У статті проведено емпіричне оцінювання впливу іміджу країни-виробника та бренду на ставлення споживачів до бренду за умови, що походження бренду та країни локалізації виробництва досить очевидні. Продемонстровано, що імідж країни та імідж бренду впливають на сприйняття споживачів, незалежно один від одного.
2. Mok Kim Man М. Value of a brand name: application of Аaker's brand equity model  = Цінність імені бренду: приклад застосування моделі Аакера / Kim Man М. Mok // Актуальні проблеми економіки. – 2016. – № 4. – С. 120-125.

У статті описано важливість капіталізації цінності імені бренду, а також роль

3. Shcherbak V. G. Formation and development of brand equity of higher education institution  = Формування та розвиток бренд-капіталу вищого навчального закладу / V. G. Shcherbak, S. M. Marchenko // Актуальні проблеми економіки. – 2016. – № 6. – С. 213-221.

У статті представлено методичні підходи до оцінювання рівня розвитку і викори-стання бренд-капіталу ВНЗ, що відображає відносини і взаємозалежність основних пропорцій структурного та інституційного капіталу і можливість їх чіткого позиціонуван-ня на ринку освітніх послуг.
4. Yurchak E. V. Analysis of networks brand development in the restaurant industry of Ukraine  = Аналіз розвитку брендів мереж підприємств ресторанного господарства в Україні / E. V. Yurchak // Актуальні проблеми економіки. – 2016. – № 6. – С. 222-230.

У статті наведено основні етапи розвитку брендів мереж підприємств ресторанного господарства України в період з 2000 р. по теперішній час. Проаналізовано динаміку ринку ресторанного бізнесу, структуру ресторанного бізнесу в регіональному аспекті, поділ підприємств ресторанного бізнесу за сегментами, а також структуру ринку мереж закладів ресторанного господарства. 
5. Аkhmеdоv R. Ocial networking to expand brand awareness and influence on purchase intention  = Роль соціальних мереж у впізнаваності бренду та прийнятті рішення про покупку / R. Аkhmеdоv // Актуальні проблеми економіки. – 2016. – № 4. – С. 311-317.

У статті проаналізовано взаємозв’язок між соціальними мережами та впізнаваністю бренда, що в подальшому призводить до прийняття рішення про покупку. Продемонстровано, яким чином соціальні медіа впливають на впізнаваність бренду, а та, у свою чергу, на обсяг продажів. Результати опитування виявили, що підприємства Казахстану повною мірою розуміють роль соціальних мереж в маркетингу, що надає їм багато шансів почути свого споживача та вплинути на його рішення про покупку.
6. Андрощук Г. Арбітражний суд в США заборонив UMH Group використовувати бренд Forbes / Г. Андрощук // Інтелектуальна власність в Україні.– 2016. – № 4. – С. 72.

Стаття розповідає про те, що українському Медіа Холдингу заборонили використовувати торгову марку видання Forbes, в тому числі "Forbes Україна" або будь-яке інше використання знака у пресі, інтернет-ресурсах або мобільних додатках.
7. Андрощук Г. Війни брендів: Adidas vs Puma  / Г. Андрощук // Інтелектуальна власність в Україні : наук.-практ. журн. – 2016. – № 7. – С. 39-43.

Стаття розповідає про сімейні таємниці, братнє суперництво, ворогуючі клани, людські драми і т. д. Так склалася історія двох торговельних марок Adidas і Puma.
8. Андрощук Г. Країни, як бренди / Г. Андрощук // Інтелектуальна власність в Україні : наук.-практ. журн. – 2016. – № 1. – С. 67-68.

Агентство FutureBrand опублікувало рейтинг країн-брендів Country Brand Index 2014-15. Дослідження включає детальну інформацію про топ-20 країн, які представляють собою бренди. Наприклад, один з критеріїв - це відвідуваність країни, бажання вести бізнес в ній або навчатися в її ВНЗ.
9. Ганущак-Єфіменко Л. М. Концептуальний підхід до управління торговельними марками на основі теорії життєвого циклу / Л. М. Ганущак-Єфіменко // Актуальні проблеми економіки. – 2011. – № 12. – С. 170-174.

У статті викладено результати досліджень у сфері управління торговельними марками підприємств, визначено етапи побудови успішного бренду та запропоновано комплекс заходів щодо ефективного управління торговельними марками на основі системи архітектурних елементів життєвого циклу, за допомогою яких будується успішний бренд.
10. Зозульов О. Корпоративний бренд: сутність та особливості / О. Зозульов // Маркетинг в Україні. – 2010. – № 2. – С. 36-42.

11. Зозульов О. Ринкові форми торгової марки / О. Зозульов // Маркетинг в Україні. – 2015. – № 1. – С. 35-39.

Розглядається питання щодо визначення економічної доцільності формування бренду компанії через усвідомлення зв'язку між ринковою формою торговельної марки, сутності її активу та пов'язаним з ним джерелом формування доданої вартості.
12. Іонін Є. Є. Гудвіл: підходи до визначення, класифікація та структура / Є. Є. Іонін, М. О. Клепакова // Агросвіт. – 2016. – № 1-2. – С. 27-31.

Гудвіл - новий об'єкт бухгалтерського обліку, що представляє собою невідокремлюваний від потенціалу підприємства актив, який використовується в його фінансовій діяльності, здатний приносити додатковий прибуток та є унікальною особливостю компанії.
13. Кендюхов О. В. Оцінювання ефективності бренд-менеджменту на основі бенчмаркингу / О. В. Кендюхов, Д. С. Файвішенко // Актуальні проблеми економіки. – 2012. – № 11. – С. 131-137.

У статті оцінено ефективність бренд-менеджменту на основі бенчмаркингу, проведено дослідження ефективності управління торговельними марками і на їхній основі розроблено стратегії та програми розвитку бренд-капіталу. 
14. Костинець В. В. Методичні засади оцінювання економічної ефективності туристичних брендів / В. В. Костинець // Актуальні проблеми економіки. – 2014. – № 3. – С. 160-165.

У статті проаналізовано методичні засади оцінювання економічної ефективності бренду з метою визначення основних вимог до формулювання єдиної концепції оцінювання ефективності туристичного бренду.
15. Любаренко Т. І. Глобалізація брендів на світових товарних ринках / Т. І. Любаренко // Економіка. Фінанси. Право. – 2010. – № 11. – С. 7-10.

16. моделі Аакера, альтернативних підходів до брендингу та оцінювання іміджу при аналізі та побудові сильного бренду. Розглянуто три складові образу бренду – ім’я, лого та слоган – які разом мають генерувати позитивний результат щодо впізнаваності бренду та формування іміджу у відповідності до бачення та місії.
17. Нигматова Е. С. Теоретические аспекты определения стоимости бренда органической сельскохозяйственной продукции / Е. С. Нигматова // Агросвіт. – 2016. – № 10. – С. 62-68.

18. Пустотин В. Омоложение украинских брендов: как правильней / В. Пустотин // Маркетинг в Україні. – 2015. – № 4. – С. 24-30.

Поставлена задача осовременивания украинских брендов для того, чтобы не терять связь с молодым поколением.
19. Саніна О. Процес розроблення та реалізації стратегії бренду малого місця / О. Саніна, М. Пирч // Маркетинг в Україні. – 2014. – № 5. – С. 29-37.

Авторами проаналізовано поняття "бренд місця" та "брендинг місця".Узагальнено вітчизняний досвід з даної теми і вдосконалено алгоритм розроблення та реалізації стратегії бренду малого місця.
20. Старостіна А. Ефективне управління ризиками - важливий чинник формування сили банківського бренду / А. Старостіна, В. Кравченко, Д. Шмигалюк // Маркетинг в Україні. – 2010. – № 6. – С. 16-23.

21. Стріжкова Ю. Формування драйверів бренду як ефективного інструменту стратегії підвищення лояльності клієнтів в період стагнації автомобільного ринку / Ю. Стріжкова, О. Гайдамаха // Маркетинг в Україні. – 2015. – № 2. – С. 8-15.

В статті розглянуто сутність та поняття драйверів бренду - сучасного ефективного інструменту концепції інтегрованих маркетингових комунікацій.
22. Филина О. "Три основы долгосрочного успеха в интернете" / О. Филина // Маркетинг в Україні. – 2013. – № 2. – С. 51-57.

В чстатье обсуждается, о чем и как говорить в интернете от имени бренда.
23. Фролова А. Маркетинг в зеркале майдана / А. Фролова // Маркетинг в Україні. – 2013. – № 6. – С. 16-19.

Использование лозунгов майдана в качестве бренда.
