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М. Окландер // Маркетинг в Україні. – 2015. – № 5. –  С. 59-65. Проблеми підготовки маркетологів вищими навчальними закладами України.
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6. Паниотто В.  Стратегия исследования  / В. Паниотто, Н. Харченко //
Маркетинг в Україні. – 2016. – № 1-2. –  С. 41-56. Статья представляет собой раздел книги авторов "Методы опроса". Под стратегией исследования подразумевается основные подходы к достижению цели исследования.
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9. Зозульов О.  Крауд-технології в управлінні маркетинговими комунікаціями підприємства  / О. Зозульов, К. Полторак // Маркетинг в Україні. – 2016. – № 4. –  С. 17-24. Метою статті є дослідження новітніх маркетингових комунікацій  в умовах крауд-технологій та їх ефективного застосування в діяльності підприємства.

10. Ільїна С.  Mystery Shopping як інноваційне маркетингове дослідження  / С. Ільїна // Маркетинг в Україні. – 2016. – № 4. –  С. 25-28. Mystery Shopping (таємний покупець) використовується як "зворотній зв'язок" в системі контролю процесів з клієнтами та набуває значення інноваційного маркетингового методу.

11. Лылык И.  Маркетинговые исследования в Украине через призму мировых тенденций  / И. Лылык // Маркетинг в Україні. – 2016. – № 5. –  С. 4-14. Статья написана по следам конференции Re-Mark, которая состоялась в октябре 2016 года в Киеве. Re-Mark - традиционная конференция исследователей. Данные Украины для исследования ESOMAR предосталяются Украинской Ассоциацией Маркетинга с учетом экспертных мнений относительно доли и тенденций развития рынка. данные предоставляются компаниями, которые репрезентуют более 90 % рынка.

12. Пудова Д.  Он-лайн исследования в Украине  / Д. Пудова // Маркетинг в Україні. – 2016. – № 5. –  С. 16-20. В статье рассматривается особенности он-лайн исследований, их перспективы и возможности. В данном контексте анализируются также данные исследования проникновения Интернета в Украине, которое проводится на регулярной основе компанией Factum Group Ukraine. 

13. Длігач А.  Маркетингові дослідження в системно-рефлексивному маркетингу  / А. Длігач // Маркетинг в Україні. – 2016. – № 5. –  С. 42-51. Про появу та розвиток стратегічного маркетингового управління, яке покликане забезпечити адаптаціюдіяльності підприємств до ринкових умов, ліквідацію розриву між стратегією підприємницької діяльності та ринковим середовищем, реалізації стратегічних можливостей.

14. Иванова Д.  ESOMAR о событиях уходящего года и основных трендах в мире исследователей.  / Д. Иванова, М. Прінько // Маркетинг в Україні. – 2016. – № 6. –  С. 23-27. Краткий обзор от ESOMAR  относительно новых трендов и важных событий в отрасли маркетинга.

15. Окландер М.  Одеська обласна організація ВГО "Українська асоціація маркетингу": імплементація проекту професійної освіти  / М. Окландер, О. Яшкіна // Маркетинг в Україні. – 2017. – № 1. –  С. 13-18. Одеська обласна організація ВГО "УАМ" з 2008 року запровадила проект "Професійна сертифікація маркетологів" і почала фахову підготовку сертифікованих маркетологів.

16. Зозульов О.  Схема аналізу поведінки споживачів на промисловому ринку  / О. Зозульов, А. Василенко // Маркетинг в Україні. – 2017. – № 1. –  С. 24-31.  В статті наведене та проаналізоване питання формування значущої пропозиції на промисловому ринку, висвітлено основні проблеми з якими стикається українське підприємство при її розробці, а також причини їх виникнення.

17. Собчик Г.  Умови та звички домогосподарств в Польщі та Україні в процесі закупівель товарів широкого вжитку  / Г. Собчик, Є. Крикавський, Н. Глинський // Маркетинг в Україні. – 2017. – № 1. –  С. 32-41. Дослідження домогосподарств показало цілий спектр відмінностей, які мають місце на польському та українських ринках. Було доведено, що значна частина цих відмінностей спричинена такими чинниками як вартість праці, купівельна спроможність споживачів, рівень розвитку торговельної інфраструктури, відмінності, що лежать в площині культурного середовища.

18. Ільїна С.  Підготовка зі створення примірних спеціфікацій на маркетингові дослідження  / С. Ільїна // Маркетинг в Україні. – 2017. – № 1. –  С. 52-57.  УАМ як профільна некомерційна громадська організація розпочала роботу зі створення примірних специфікацій на маркетингові дослідження для розміщення в Бібліотеці примірних специфікацій ProZorro.

19. Лилик І.  Ринок маркетингових досліджень в Україні 2016 рік: експертна оцінка та аналіз УАМ  / І. Лилик // Маркетинг в Україні. – 2017. – № 2. –  С. 4-23. У статті розповідається про дослідження ринку маркетингових досліджень. Ця робота виконується Українською Асоціацією Маркетингу з метою надання операторам ринку інформації тенденцій на ринку та реального стану справ.

20. Инновационные технологии Inlimited_Analitics в исследовании рынков зарубежных стран  // Маркетинг в Україні. – 2017. – № 2. –  С. 24-25. Как правильно определить потенциальные рынки сбыта своих товаров или услуг за рубежом? Анализ различных интернет-источников дает бесценную информацию о том, что планируют конкуренты, какие существуют тенденции и колебания покупательского спроса, контакты новых поставщиков, покупателей, их возможности и т.д. Компания Inlimited_Analitics при анализе рынков зарубежных стран предлагает платформу для поиска и анализа структурированной и неструктурированной информации IDOL HPE (Hewlett Packard Enterprise) о работе которой рассказывается в данной статье.
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Маркетинг в Україні. – 2017. – № 3. –  С. 10-11.  У данній статті розглядається запитання: Чи зможуть дослідження соціальних медіа замінити звичні маркетингові дослідження? 
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Маркетинг в Україні. – 2017. – № 3. –  С. 15-22. С успешным годом с точки зрения продаж общая стоимость бренда 10 ведущих марок автомобилей осталась на уровне $ 139,2 млрд. Это сопоставимо со спадом в 3% в прошлом году. Инновации стали серьезной темой для многих брендов в этом году, поскольку они стремятся разработать решения многих проблем, с которыми они сталкиваются, включая новые формы собственности и большую совместимость своих автомобилей. 

26. Яшкіна О.  Маркетингові дослідження інноваційного товару в машинобудівній галузі  / О. Яшкіна // Маркетинг в Україні. – 2017. – № 4. –  С. 18-25. Технологія проведення маркетингового дослідження товарів-новинок у машинобудівній галузі за наведеними у статті етапами дозволить запобігти помилок у розробці товару та виході з ним на ринок, а також посилити їх конкурентні позиції.
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Маркетинг в Україні. – 2017. – № 4. –  С. 26-27.  В цій статті міститься матеріал про споживчі настрої українців у серпні 2017 року.

28. Еременко А.  Заглянуть в будущее  / А. Еременко // Маркетинг в Україні. – 2017. – № 4. –  С.29-31. В этой статье содержится материал о технологии моделирования будущего. Это инновационная система аналитических исследований, объединяющая существующие социологические, маркетинговые, психологические методы анализа и прогностики.
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30. Лилик І.  Першочергові завдання ГО "Українська ассоціація маркетингу": пріоритети 2018 року  / І. Лилик // Маркетинг в Україні. – 2017. – № 5-6. –  С. 4-15. В статті обговорюються першочергові завдання розвитку ГО "Українська Асоціація Маркетингу", основні напрямки діяльності цієї організації, формування стратегії та векторів розвитку на довгострокову та короткострокову перспективу.

31. Дадо Я.  Підстава до дискусії у світлі досліджень в академічному середовищі Словаччини і Польщі  / Я. Дадо, Ян.В. Віктор // Маркетинг в Україні. – 2017. – № 5-6. –  С. 47-55. У статті мають місце роздуми щодо відносин, які існують у системі управління підприємством, зокрема між "функцією маркетингу" і "функцією управління".

32. Решетилова Т.  Процесс исследования потребительских характеристик инновационного товара  / Т. Решетилова // Маркетинг в Україні. – 2017. – № 5-6. –  С. 56-63. В этой статье рассматривается процесс определения характеристик, которыми должен обладать инновационный товар, пармаметры исследования потребительских предпочтений инновационных потребительских товаров . Предложенный подход позволяет, во-первых, выявить присутствие интереса потребителей к инновационному товару, и, во-вторых, определить все интересующие атрибуты товара, а также их важность.

33. Лилик І.  Ринок маркетингових досліджень в Україні 2017 рік: експертна оцінка та аналіз УАМ  / І. Лилик // Маркетинг в Україні. – 2018. – № 1. –  С. 4-26. Дослідження ринку маркетингових досліджень виконується Українською Асоціацією Маркетингу з метою надання операторам ринку інформації щодо тенденцій на ринку та реального стану справ. Це дослідження спирається на дані, які дослідницькі компанії надають для аналізу та експертні думки.

34. Зозульов О.  Особливості нейромаркетингу та актуальність використання айтрекінгу при тестуванні веб сторінок  / О. Зозульов, О. Москаленко // Маркетинг в Україні. – 2018. – № 1. –  С. 29-36. Стаття описує основні поняття, які легли в основу нейромаркетингових досліджень. У роботі виділено і охарактеризовано основні етапи такого дослідження. Стаття торкається питань, пов'язаних зі спеціальними нейромаркетинговими інструментами, які маркетологи використовують для отримання актуальних результатів в ході досліджень. Також виявлено основні причини використання таких інструментів і визначені параметри, які дослідники аналізують при формуванні висновків і рекомендацій. У статті подані результати дослідження з приводу використання технології айтрекингу при тестуванні веб сторінок. Визначено, що аутрекінг доповнює традиційні методи дослідження, дає нове розуміння проблеми і наочно підтверджує сформовані гіпотези.
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